
探究概要
本探究 広告表現 効果的 表現方法 探求 効果 立証法 考案

あ 本探求活動 あ 探求 ーマ 至 いく
動機 挙

私 レビ 幼少期 身近 娯楽 あ 次第 レビ番組 限
番組間 放送 CM 楽 視聴 う 広告 興味

持 始
１ 広告 中 目 引く特殊 ン 無限 メー 沸 キャッ
ピー 沢山 表現要素 盛 込 い 表現要素 製作者 意図 商
品 魅力 最大限引 出 表現技術 奥深い広告表現 魅力 隠 い

実際 顧客 目 引い 広告 共通 効果的 表現要素 限 組
合わ 最大効果 発揮 広告 作 い 具体
的 効果的 表現要素 何 う 考え

探究課題
話題 広告 共通 表現要素 調査

仮説
一般的 広告 認識 キャッ ピー 写真 構成 い
メー ンプル 特徴的 ン キャッ ピー 使 広告 話題

探究内容

広告から見る効果的な表現要素

5年 ●●
担当教員：●●

活動 ＜広告の表現要素＞ 先行研究
キャッ ピー ボ ピー ロー ン ピー 商品名

ブ 連絡先 レン 有名人 企業名 企業ロ
キャッ ピー ボ ピー ロー ン ピー 文字総数
数字 英語 売 言葉/買い言葉/複合型
型(顧客心理型/企業メッ ー 型/ユーモ 型/ ー ・数字型/文字遊 型/ メー 型)

＜先行研究＞
パッ ー ・ ン 対 知覚 評価－広告研究 基 く余白 効果 関 検討－ 外川拓

https://core.ac.uk/download/pdf/144443316.pdf
有名人 起用期間 公告効果－短期起用CM 長期起用CM比較－ 中野香織

http://repo.komazawa-u.ac.jp/opac/repository/all/34518/rke046-1-02-nakano.pdf
広告 ピー 表現特性 い 村田美佳 http://www.osaka-

kyoiku.ac.jp/~kokugo/nonami/2018soturon/2019MIKA%20MURATA.pdf
参考文献

*1 広告 http://koukoku.100year.jp/category/method/page/4
*2朝日広告賞 http://www.asahi-aaa.com/
*3広告電通賞 https://adawards.dentsu.jp/

活動 ＜話題 った広告資料を集める＞
広告 *1 掲載 広告 定期掲載 い 広告 2019年度広
告賞 受賞 広告 焦点 当 収集 (※今回 ナロ 媒体 対象

ャニー ル 放 時代 / YouTube / 2018.10.29
僕 近く / YouTube / 2019.10.9
本日17時 嵐 / Netflix / 2019.12.31
聞い 驚く 実家 意外 い / Netflix / 2018.12.17
吸わ い 人間 / 日本 協会 / 2019.10.23
決勝翌日 新王者 微笑 / レビ朝日 / 2019.12.22

服 服 / Y EW’ GROUP / 2018.11.7
似合 脱 く / LUMINE / 2014夏
広告 真 白 い 落 / リーニン モリ / 2019.11.8
走 4年生 / ッポロビール / 2020.1.2

く 返 う / 西部・ う / 2020.1.1
服 いう商品 / ラ プ ン ーナ ョナル / 2019.3.9
＃ 髪 う メ / PANTENE / 2019.3.18
世界沸騰 / 日清食品 / 2018.9.12 201.1.29
Dom Perignon / MHDモ ヘネ ー / 2018.10.4  2018.10.11

噓 戦争 始 敵 敵 / 株式会社宝島社 / 2019.1.7
時代 う あ / ン リーホール ン / 2018.9.15
本日 福島民報 手紙 / 株式会社福島民報社 / 2018.8.21
書く 支え / 株式会社パ ロッ ーポレー ョン / 2018.11.1

朝日広告賞/ 準朝日広告賞/ 広告電通賞プリン 広告最高賞/ 新聞-商品・
ービ 金賞/ 新聞-企業・公共金賞/ 雑誌金賞

［朝日広告賞］*21952年創設
・広告主参加部門 一般公募部門 あ (※今回 広告主参加部門 対象 )
・広告主参加部門 対象紙面 朝日新聞 ノンブル 入 紙面
・審査基準 優 広告活動 基準 紙面 完成度・独創性 加え マー

ン 面 効果 評価 ポ ン
［広告電通賞］*31947年創設
・公的機関 あ 広告電通賞審議会 運営 取扱い広告会社 制
作会社 関わ 全 広告主 参加資格 あ 応募者 広告主 広告主

日本国内 拠点 置く企業 団体 指
・評価 視点 ー ッ 動 力 あ 広告主 戦略 伝わ

ャレン 感 最後 読 い 思わ (新聞) 読者
親和性 高い表現 (雑誌) 新聞 雑誌メ 新 可能性 探 い (新
聞 雑誌共通) あ
(※今回 プリン 広告部門 中 プリン 広告最高賞 新聞-商品・ ービ 金賞 新聞-企業・
公共金賞 雑誌金賞 対象 )

活動 ＜集めた広告を調べる＞

※ ン 文字数 含 い ピー 判定 難 文字数判定不可
※ ピー 売 言葉… ×

＜考察＞
・19個 う 2個以外 ピー 用い い
よ言葉 商品 対象物 ピール い
・19個 う 5個 ボ ー ピー 用い い い
よキャッ ピー 写真 ンパ 強 い
実際 ボ ピー 広告5個 う ほ 写真 企業ロ

用い ンプル 広告
・商品名 い い メー 型 企業メッ ー 型 顧客心理型
よ具体的 商品 ピール いう 企業 メー ピール 顧客
訴え 新規顧客 手 入 う 意図 あ 分
・web 等 連絡先 明記 い 19個 う 1個 あ

1個 地方新聞 掲載 地元 リーニン 店 広告
よ広告主 直接的 リン あ 必要 い ー あ
・19個 う 4個以外 企業名 企業ロ 明記 い
よ広告 出 うえ 広告 発信者 顧客 重要 情報 あ 広
告 信頼度 表 証 言え
・文字数3桁 企業メッ ー 型 多く 売 言葉 表現 い

文字数 多い レン 利用率 低い
よ レン 使 ンパ く 企業理念 文章 表現 読
広告 いえ
・全体 通 メー 型 多い
よあえ 商品名 明記 ンパ あ キャッ ピー 大 く出

顧客 想像 印章 残 いう１ 戦略 見え

❿
有 有 無 有 無 有 有 41 無 無 売り イ型
有 有 無 有 無 有 有 37 無 有 複合 イ型
有 有 有 有 無 無 有 159 有 無 売り デ数型、イ型
有 無 有 有 無 無 有 31 無 無 買い 顧客型
有 有 無 無 無 無 有 39 有 無 複合 企メ型
有 有 有 有 無 有 無 計測不可 有 有 売り 企メ型
有 無 無 無 無 有 有 11 無 有 買い イ型
有 無 無 無 無 無 有 16 無 無 買い 顧客型、イ型
有 無 無 無 有 無 有 22 無 無 売り イ型
有 有 有 有 無 無 有 341 有 無 複合 企メ型
有 有 無 無 無 無 無 235 無 無 売り イ型
有 有 有 無 無 有 有 288 有 無 売り 企メ型
有 有 有 有 無 無 無 測定不可 有 有 買い 企メ型、顧客型
無 有 無 有 無 有 有 測定不可 有 有 ✕ 文字型
無 有 無 有 無 有 無 測定不可 無 有 ✕ イ型
有 有 無 無 無 無 有 測定不可 無 無 買い イ型、顧客型
有 有 無 有 無 無 有 測定不可 有 無 売り イ型、ユー型
有 有 有 有 無 無 有 測定不可 有 無 売り 企メ型、顧客型

有 無 無 無 無 無 有 測定不可 有 無 買い 顧客型、イ型

結論
探究 キャッ ピー ボ ピー 商品名 企業名・企業ロ  

いう広告表現 組 合わ 用い 広告 効果 発揮 分 
ボ ピー 用い い場合 写真 レン 用い 商品名  

用い 場合 ボ ピー 用い い 要素 組 合わ 工夫  
効果 発揮 広告 生 出 分
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